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#Egte turist billede i Shibuya Crossing- knipset af en sgde japaner

Besog pa Tokyo FM
Mgade med Afdelings manager Kaori Kobayashi og producer Ryota Ohashi

Tokyo FM er en privat radiostation. Den er en del af et kommercielt radionetveerk i Japan
med i alt 38 stationer, hvor Tokyo FM er hovedstationen. Radiostationen har eksisteret
siden 1970 og har sit hovedkvarter i omradet Chiyoda i Tokyo.

Tokyo FM sender mere en 150 forskellige programmer hver uge om alt fra nyheder, musik,
underholdning, trends og mode.



Vi mgdtes med nogle af de folk, der producerer programmet "School of Lock” til en snak
om det. Et program som pa mange made minder om Tvaers pa P3. Dog er de 30
mennesker til at producere dette program — nogle flere end til den danske pendant.
Programmet gar ud pa, at japanske teenagere kan ringe og skrive ind med sma og store
problemer. Hver dag er der nye veerter i programmet, som ofte er nogle kendte japanske
teenagere, og redaktionen udveelger veerter, som lytterne kan identificere sig med, og som
dermed maske selv har haft lignede problemer, som dem lytterne henvender sig med.

| Japan er fremtiden er stort emne for de unge. Saerligt enmer som universitetet og
eksaminer fyldet meget. Derudover er foraeldretilknytningen hos unge japanere helt
anderledes fra den, som man oplever hos danske unge. Derfor er problemer med
foreeldres forventninger ogsa meget fremtreedende.

Vi spurgte til, hvad de gjorde, nar der var nogle teenagere, som henvendte sig til dem med
serigse problemer, og her har de nogle folk, som holder kontakten med dem for at vise, at
de bekymre sig om dem.

Programmet "School of Lock™ har eksisteret i 12 ar, og de opfandt det dengang fordi, at
unge japanere ikke lyttede til radio. Bade som De oplever dog stadig udfordringer med at
na malgruppen, som vi ogsa selv gar herhjemme i forbindelse med den teknologiske
udvikling.




Besgog hos Asger Rgjle

Asger Ragjle er en dansk journalist bosat i Tokyo. Han har de sidste 35 ar beskaeftiget sig
med Japan. Lige nu er han skribent for Weekend Avisen.

Asger Rgijle fungerede som kontaktperson i en lang periode op til vores besag i Tokyo,
hvor han blandt andet hjalp os med kontakten til Tokyo FM. Sammen med en japansk tolk
var han med os pa besgget pa radiostationen og bidrog efter mgdet til en lzengere "snak”
om Tokyo, det japanske folk og Japans udvikling generelt, siden han for ferste gang
bosatte sig i landet i midt firserne.

Seerligt var det interessant at tale med ham om Japans enorme demografiske
udfordringer, i et land, hvor flere og flere bor alene, og hvor fadselsraten er faldet markant
over de seneste artier. Det pavirker ogsa mediebilledet, hvor der er stort fokus pa de
"positive” aspekter af at fa barn og stifte familie. Noget der for os blev tydeligt senere hen i
mgdet med blandt andet "Kids Station,” der i hgj grad fokuserede pa at ramme
“foraeldremalgruppen” snarere end de fokuserede pa selve bgrnene.
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Forskel i selvopfattelsen

En anden vigtig pointe vi i hgj grad har taget
med os hjem, men som ogsa bidrog undervejs
til forstaelsen af den japanske kultur, var Asger
Ragjles forklaring af, at japanerne i hgj grad ikke
skelner mellem "facade” og "virkelighed.” For
dem er facaden udadtil en lige sa stor del af
virkeligheden, hvis ikke mere, end det inderste
folelses- og privatliv. For en stor del af
japanernes faerden foregar i et offentligt rum,
hvor man netop optreeder med den hgflige
facade, fremfor at vise det, vi pa dansk vil
kalde "det virkelige jeg.”

Denne forklaring gav i hgj grad mening for os i
mg@det med den japanske befolkning og kultur,
hvor hgfligheden ikke har nogen greenser,
hverken i offentligheden eller mediebilledet,
men hvor det ikke er naer sa passende at vise
sit "sande jeg” frem, som vi i hgjere grad dyrker
i den danske offentlighed og mediebillede.
Herhjemme kan vi naesten ikke komme teet nok
pa i dyrkelsen af at vise "det virkelige liv,” hvor
det i Japan oftest er helt modsat.




Besgg pa Kids Station
Mgade med general manager/chefproducer Masahiro Oshida

Kids Station er en japansk bgrnetv-kanal, der primeert viser anime og andre tegnefilm (de
har dog ogsa enkelte veertsbarne programmer, hvor de blander tegnefilmen med virkelig

mennesker). Kanalen er en 24/7 kanal, der kgrer efter et desgnprogram, der er tilrettelagt

efter at vise bagrnetegnefilm med forskellige modtagere for gje.

Kanalen er en betalingskanal, der ifalge Masahiro Oshida primeert benyttes af Tokyos
middel og @vre klasse.

Vi mgdtes med Masahiro Oshida for hgre mere om, hvordan de tilretteleegger
sendefladen, og hvordan de tackler den udfordring, som de fleste bgrne-tv producenter
oplever lige nu: Nemlig seerflugten til Youtube.

| forhold til at skrue en sendeflade sammen, sa adskiller Kids Stations fokus sig en del fra
det, vi oplever pa DR Ultra og Ramasjang.

Masahiro fortalte, hvordan deres interesse primeert er at overbevise mor og far om, at det
er en god idé at teende for Kids Station, og sekundeert er at underholde bgrnene.

Man kan naturligvis ikke adskille de to ting, men nogle af de greb, som Kids Station udtalt



bruger, er at sende tegnefilm pa kanalen, som er tilbage fra foreeldrenes barndom. Det gar
de for at spille pa det tilhagrsforhold, som forzeldre ma fale, nar de oplever noget velkendt.

Derudover bruger Kids Station deres aftensendetimer pa at sende tegnefilm, som er
decideret til voksne.

Kids Station er meget kommerciel, og forretningsmodellen adskiller sig langt hen af vejen
meget fra den, vi er vant til at arbejde efter i DR. Men i forhold til seerflugten til Youtube,
sa har Kids Station arbejdet malrettet med at folge med.

Noget af det, som vi tager med hjem er, hvordan Kids Station har eksperimenteret med
sma teasere pa Youtube, som eks. velkendte sange fra deres programmer. Igennem disse
teasere skaber de mere opmaerksomhed og hype omkring deres programmer. Selvom de
ikke tjener penge pa seerene pa youtube, sa kan de alligevel se, at det betaler sig i sidste
ende, fordi de ggr opmeaerksom pa deres produkt, og pa den made skraber seere over pa
moderkanalen.

Igennem vores besgg pa Kids Station blev vi klogere pa, hvordan man kan inddrage helt
sma barn i vores eget univers ved at mgde dem med "hurtige” og "letfordgjelige” teaser-
klip pa Youtube, sa vi kan skabe stgrre bevidsthed om DR hos bgrnene.

Den Danske Ambassade i Japan
Mgade med souschef Martin Mikkelsen

Ambassadgren Freddy Svane var bortrejst, da vi besggte ambassaden, og derfor hgrte vi
om ambassadens arbejde fra souschefen Martin Mikkelsen og en af deres praktikanter.
Det var spaendende, da Martins arbejde ofte bestar i at "traekke i tradende” bag
ambassadgrens arbejde.

Martin Mikkelsen gav os et indblik i den danske ambassades arbejdsprocesser og
arbejdsopgaver bade ift. indland og udlandskommunikation ift. Japan, samt at fremme
Danmarks interesser i Japan.

Dette kunne f.eks. veere, at man ved, at japanerne er bekymrede for, hvad Brexit kan gere
for deres virksomheder i England, og derfor sgger de mod andre europeeiske
medlemslande i EU, da der lige er blevet indgaet en frihandelsaftale mellem Japan og EU-
lande. Derfor er man i Danmark selvfglgelig interesseret i at fa en masse japanske
virksomheder til at flytte til landet, og her er ambassaden blandt andet med til at gede
jorden for dansk/japansk samarbejde ved at vise japanske virksomheder forskellige
danske interessenter.



Derudover har 2017 ogsa veeret aret, hvor Danmark og Japan har fejret 150 ars jubileeum
for diplomatiske forbindelser. Derfor har en stor del af jubilaeumsaret hos ambassaden
bestaet i planlaegning af fejringen, hvor Kronprinseparret og en hel reekke ministre besggte
landet. Her fik vi et indblik i det store planlaegningsarbejde, som Martin blev dumpet ned i
midt i August i ar, samt fik vi en indsigt i de store kulturelle forskelle ift. arbejdsprocesser,
der er mellem Japan og Danmark, som man som diplomat skal kunne finde ud af at
navigere rundt i. Hvor at danskere ofte er lidt Laise faire ift. holde tidsplanen, sa bliver alt
planlagt ned til sekundet hos japanerne, samt de helt sma detaljer, som f.eks. hvilke
blomster, der skal sta pa kronprinseparrets soveveaerelse. Der er styr pa alt ned til mindste
detalje.

Ambassadebesaget var et meget laererigt besag, hvor vi fik stgrre indsigt i Japans bade
indenrigs og udenrigspolitik, samt Danmarks rolle i dette puslespil, og hvordan vi prgver at
fremme danske veerdier/interesser pa det japanske marked.



Hvordan er det at vaere ung i Tokyo?
Mgade med Mutsumi

L

Inden vores afrejse til Tokyo havde vi talt meget om, at vi rigtig gerne ville mgde nogle
unge japanere for at fa en bedre forstaelse af, hvordan det mon er at veere ung i Tokyo. Vi
mgdtes derfor med Mutsumi, som studerer dansk i Tokyo.

Vi havde 5 millioner spgrgsmal, som vi kunne fyre efter Mutsumi. Som eksempelvis:
Hvorfor gar mange japanere med mundbind, nar der ikke er specielt meget smog i byen?
Sidder japanerne virkelig pa gulvet, nar de spiser derhjemme? Og hvorfor er langt de
fleste japanere i Tokyo sa ekstremt velklaedte?



Alt dette kunne Mutsumi svare os pa:

| Tokyo og i Japan generelt, er der ikke kultur for, at man som ung gar i byen og fester i
weekenderne. Det betyder ogsa, at mange unge japanere ikke fgler, at de som sadan har
nogle anledninger til at kleede sig fint pa, og derfor gar de det til hverdag. Dét synes vi, var
en meget interessant information, fordi det igen viser, hvor forskellige de japanske unge er
fra danske unge.

| forhold til det med mundbind, sa kunne Mutsumi forteelle, at enormt mange japanere lider
af allergi, og derfor gar de med mundbind for at mindske allergiske udbrud. Der er dog
ogsa mange ikke-allergikere, som gar med mundbind, hvis de er forkalet eller pa andre
mader syge og ikke gnsker at smitte andre. Det er altsa i hgj grad ogsa for at veere hgflige,
at de baerer mundbind i det offentlige rum, og netop det med hgflighed er noget, som
japanerne veaegter hgjt — for de er nemlig ekstremt hgflige — serciveniveauet er virkeligt hajt
alle steder i Tokyo og generelt virker japanerne som et meget aerligt og reelt folkefaerd.

Da vi spurgte Mutsumi, om japanerne stadig sidder pa gulvet, nar de spiser, sa fniste hun
lidt af os. Hun kunne forteelle, at mange japanere efterhanden har faet "normale”
spiseborde, og at det egentlig mest er den zeldre generation, der stadig sidder pa gulvet
og spiser. Dette understgttede i hgj grad vores opfattelse af Japan som et land i udvikling
— bade pa det menneskelige, men ogsa pa det teknologiske omrade (eksempelvis med
deres hgjteknologiske toiletter med varme i seederne og musik, du kan taende for, hvis du
gnsker det.)

Vi har taget bade fede oplevelser, men ogsa helt konkrete professionelle greb med hjem
fra verdens vildeste by. Derfor siger vi: H R 72D ZXEH VR ELE 5 TS VWE LR !

De bedste hilsner fra Rie Bytoft ny










